®

- Wz
Fira Barcelona

SUPLEMENTO ESPECIAL

T

HOSTELCO

Saldn Intemacional del
efipamien o pasd L hesleurachin,
hodelerin ¥ colecthvidsdes

RECINTO MONTIUIC
5-9 NOVIEMBRE

02 Hostelco reivindica su condicion de
gran cita de la hosteleria y la restauracion
04 Entrevista a Jordi Roure, presidente
de Hostelco 05 Premios Hostelco a la
innovacion 06 Area Café reunird a los
mejores especialistas 07 La tapa y el
coctel se ganan su propio espacio

492 edicién 08 Salén Nautico:
H El reto de dinamizar las ventas
Sa I O n HR?AC,HLE BIAR(ELQ 09 Entrevista a Luis Conde,
presidente del Sal6n Nautico
de Barcelona
10 Novedades embarcaciones:
RECINTO GRAN VIA Lo altimo del mercado
Y EXPOSICION FLOTANTE PORT VELL 12 Novedades accesorios:
6-14 NOVIEMBRE Imprescindibles a bordo

I\ o 9.

j

EDITA: EDICIONES REUNIDAS, SA (GRUPO ZETA). O'DONNELL 12. 28009 MADRID. TEL: 915 863 300. COORDINADOR DEL SUPLEMENTO: MONMAR COMUNICACIO / E. AYMERICH JOU
P

‘ 01 HOSTELCO.indd 1 @ 14/910 11:24:22




HOSTELCO

Hostelco reivindica su condicion de gran
cita de la hosteleria y la restauracion

LA INNOVACION JUNTO CON LA CREACION DE NUEVOS ESPACIOS Y FOROS INTERNACIONALES CONVERTIRAN DE NUEVO
HOSTELCO EN CITA OBLIGADA PARA CONOCER LAS TENDENCIAS EN EQUIPAMIENTO Y SERVICIOS PARA LA RESTAURACION,
HOSTELERIA Y COLECTIVIDADES. SU VASTA OFERTA COMERCIAL Y PROGRAMA DE ACTIVIDADES HACEN DEL SALON UNO DE
LOS MAS IMPORTANTES DE EUROPA DE SU SECTOR.

ntre 5y el 9 de noviembre, Hos-

telco, el Salon Internacional del
Equipamiento para la Restauracion,
Hoteleria y Colectividades, volvera a
convertirse en cita ineludible para
todos aquellos profesionales que
quieran conocer las novedades del
sector y sus mejores ofertas. La feria,
referente indiscutible en Europa y
la mayor de su sector que se orga-
niza en Espafa, acogeré unos 600
expositores en 36.000 m2 netos
de superficie del recinto ferial de
Montjuic y la visita de un numeroso
publico atraido por una vasta oferta
comercial y nuevas propuestas co-
mo Expotapa, un espacio dedicado
a la creacion de céctels o bien un
foro que descubrira las tendencias
en el wellness y el spa. Se espe-
ra la presencia de hasta 60.000
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visitantes, un 20% de los cuales
del extranjero, mayoritariamente de
Francia, Portugal e Italia.

Una de las apuestas de la 15%
edicion de Hostelco, de periodici-
dad bienal, seré el 'canal contract'
que incluye las empresas dedica-

das a la creacion de proyectos
de construcciéon y decoracion
de espacios para clientes insti-
tucionales y corporativos. En este
sentido, la feria ha programado el
Gran Foro del Contract, un nuevo
ambito donde se debatira sobre
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tendencias y oportunidades de
negocio en este campo. La inno-
vacioén tendra una presencia des-
tacada entre las actividades que
se llevaran a cabo, por ejemplo en
una jornada sobre la contribucion
de los profesionales del interioris-
mo, el disefio y la decoracién a la
creacion de conceptos de restau-
racion; en unas jornadas técnicas
acerca del desarrollo sostenible
en las empresas de restauracion;
o bien en Innovanta, que tratara
de la cadena de frio en la alimen-
tacion colectiva. “En esta época
de crisis, hemos aprendido que
cualquier compafia, para seguir
siendo fructifera y competitiva,
ha de innovar y no sélo en cuanto
a los productos sino también en
la gestion de los negocios y en

14/9/10 11:33:28



la aplicacién de nuevos modelos
comerciales”, valora Jordi Roure,
presidente de Hostelco.

Reconocimientos a la inno-
vacion. Pero en el campo de la
innovacion, otra de las novedades
sera la de los Premios Hostelco,
creados como distincion para pro-
yectos del sector hotelero, restaura-
cion, colectividades y equipamiento
asi como a los hoteles que mas
destaquen en sus categorias. Se
concedera un total de 14 galar-
dones en “una iniciativa que nace
para reconocer el esfuerzo innova-
dor realizado por las empresas en
distintos &mbitos y con la voluntad
de convertirse en un importante
reconocimiento sectorial y en un
incentivo para que la firmas parti-
cipantes sigan invirtiendo en este
concepto”, afirma Isabel Pifiol, di-
rectora de Hostelco, que comparte
la organizacion de los premios con
el Grupo Via. Mencion aparte tam-
bién merece Expotapa, un espacio
donde diariamente se llevara a ca-
bo un show cooking para mostrar
recetas de esta especialidad y que
contaré con la presentacion de des-
tinos gastronémicos incluidos en el
programa "Saborea Espafia” impul-
sado por la Federacion Espafiola de
Hosteleria (FEHR) y catas. Dos am-
bitos que estan tan de actualidad
como la tapa centraran también la
agenda de la feria: por un lado, el
pan, al que se dedicara una jornada
donde se dara a conocer la figura
del pannier, y por el otro, el coctel,
con expertos que cada dia llevaran
a cabo demostraciones en directoy
mostraran sus creaciones. El salon
también sera escenario del encuen-
tro de escuelas de hosteleria de toda
Espafia con el objetivo de impulsar
el intercambio de conocimiento y
de crear sinergias comerciales. El
evento incluira dos mesas redondas
para abordar el presente y el futuro
del sector. Y como ya es tradicional,
durante la feria se disputara la fase
final del Campeonato de Baristas
de Andorra, Espafia y Portugal y
del Concurso Nacional de Baristas,
organizado con la colaboracién del
Forum Cultural del Café.

Sectores representados. La
oferta comercial de Hostelco, ubi-
cada en los pabellones 1, 2, 3, 4,
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5y 8 del recinto ferial de Montjuic,
estaréa estructurada en los siguien-
tes sectores: Equipos y maquinaria
para la hosteleria; Menaje y ser-
vicio de mesa; Gestion, control,
informatica y seguridad; Textiles y
uniformes; Mobiliario y decoracion,
y cuatro &mbitos con identidad pro-
pia: Area café; Expolimp, dedicado
a la limpieza profesional; Food Ser-
vice, del sector de la alimentacion
para el canal Horeca (Hoteleria,
Restauracion y Catering), e Inter-
vending, dedicado a la distribucion
automatica. La organizacién corre
a cargo de Fira de Barcelona que
cuenta con el apoyo del sector,
liderado por la Federacion Espafiola
de Asociaciones de Fabricantes
de Maquinaria para Hosteleria,
Colectividades e Industrias Afines

LAS ULTIMAS TENDENCIAS
DEL WELLNESS

Cada vez mas, el wellness y el spa se estan incorporando

dentro de la extensa gama de servicios que los hoteles
brindan a sus clientes. De ahi, la creciente importancia
de este sector en Hostelco y que ha llevado a sus
organizadores a integrarlo dentro del programa de

actividades en forma de foro. Se trata de un encuentro que

quiere dar a conocer las tendencias de wellness y spa
del mercado asi como la influencia que tienen a la hora
de escoger un establecimiento por parte de los clientes.
La arquitectura y el disefio sera aspectos que cobraran
protagonismo a través del estudio de casos de éxito.

(FELAC), pero también de otras
entidades como la Federacion Es-
pafiola de Hosteleria.

Recuperacion del turismo.
Al cierre de este suplemento, los
datos de Frontur, proporcionados
por el Ministerio de Industria, Tu-
rismo y Comercio, respecto a la
llegada de turistas a Espafia en julio
revelaban un incremento del 4,5%
respecto al mismo mes del afio
pasado, lo que supone una cifra de
cerca de siete millones de visitantes
en cifras totales; es el tercer aumen-
to consecutivo después del 1,1%
de mayoy del 1,7% de junio, segiin
la encuesta de Movimientos Turisti-
cos en Fronteras. También el gasto
total por los turistas internacionales
creci6 un 3,7% en julio, segln los
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datos de Egatur, que lo cifra en
6.334 millones de euros. Unas ci-
fras positivas que representan “una
buena noticia para el salén y para
el sector”, como apunta Roure que
espera que se note ya en la préxima
edicién con una mayor contratacion
de espacios pero que sobre todo
sea el inicio de una tendencia cuyos
resultados sean mas palpables en el
salon de 2012. Espafia sigue siendo
el tercer destino turistico mundial
por detras de Francia y Estados
Unidos, un sector que representa el
10% del Producto Interior Bruto del
pais, segun la Organizacion Mun-
dial del Turismo, que mantiene su
prevision de un aumento de entre
el 3% y el 4% del turismo interna-
cional este 2010 afio en el cual esta
consolidando su recuperacion . ee
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HOSTELCO

;Qué convierte Hostelco en una
de las grandes citas europeas del
sector?

Sobre todo el amplio respaldo sec-
torial del que goza, liderado por la
Federacion Espafiola de Asociacio-
nes de Fabricantes de Maquinaria
para Hosteleria, Colectividades e In-
dustrias Afines, que colabora en la
organizacion del salon. También su
inequivoca vocacion de servicio.
¢Cuales son los principales objeti-
vos de la nueva edicién?

Actuar como herramienta de
promocién y de divulgacion de
contenidos para expositores y vi-
sitantes, pero también de punto
de encuentro del sector. Es una
plataforma clave en coyunturas
complicadas como la actual, ya
que ofrece a las empresas un
solido apoyo para impulsar sus
actividades.

¢En qué momento llega?

Delicado para nuestro sector. Sin
embargo, con la crisis hemos
aprendido que cualquier compa-
fila debe innovar para seguir sien-
do competitiva. En este sentido,
Hostelco se pone al servicio del
sector como plataforma divulgativa
de proyectos de |+D+i para que
los interesados puedan compartir
experiencias y conocimiento.
¢Hasta qué punto la internacionali-
zacion sera eje de la cita?
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JdRDI ROURE PRESIDENTE DE HOSTELCO
“El salon es clave
en coyunturas
como la actual”

EL PRESIDENTE DE HOSTELCO SE MUESTRA CONVENCIDO DE

QUE LA INNOVACION DEBE SER UNO DE LOS PILARES PARA

CIMENTAR EL FUTURO DEL SALON Y DEL PROPIO SECTOR.

ROURE TAMBIEN COMENTA ALGUNA DE LAS NOVEDADES DE

LA EDICION, COMO UNOS PREMIOS A LA INNOVACION O EL
GRAN FORO CONTRACT.

Es una prioridad para nuestras em-
presas ya que el mercado interna-
cional es el que més ha crecido en
los Ultimos afios. Por eso el salén
cuenta con un 20% de expositores
extranjeros, con ltalia, Portugal y
Francia a la cabeza, mientras que
por lo que a visitantes se refiere
nos situamos en un 15% de asis-
tentes internacionales, la mayoria
de la UE.

Otra de las apuestas es el ‘canal
contract', de empresas dedicadas a
la creacion de espacios institucio-
nales y corporativos.
Efectivamente, es el escenario

idoneo para acoger el Gran Foro
Contract, organizado con la co-
laboracion del Grupo Via y don-
de se abordaran temas como las
oportunidades de desarrollo, la
internacionalizacion de las em-
presas, gestion de presupuestos
y c6mo seré el hotel del futuro en
cuanto a sostenibilidad, disefio y
funciones.

¢A qué responde la iniciativa de los
Premios Hostelco?

Son galardones para distinguir
los mejores proyectos tanto de los
sectores de hosteleria y restaura-
cién como de las empresas que

[+
&

“Hostelco se pone al
servicio del sector
como plataforma
divulgativa de
proyectos de |+D+i
con el objetivo

de compartir
experiencias"

“El auge del turismo
en Espaiia ha sido
el motor economico
del sector de la
hosteleria y por lo
tanto de Hostelco"

proveen a estos establecimientos
de maquinaria y servicios. Quie-
ren ser también un incentivo a la
innovacion.

¢(Podemos decir que el sector
dedicado a la comida para co-
lectividades, presente en Food
Service, es uno de los que mas
futuro tiene?

Sin duda. Segln las Ultimas es-
tadisticas, el sector de los platos
preparados fue uno de los pocos
que crecié en 2009 y continuara
haciéndolo este afio ya que los con-
sumidores tienen cada vez menos
tiempo para cocinar.

¢Como se traduce en el saldn la
importancia del sector del café?
Barcelona es una de las capitales
del café tanto por el nimero de
establecimiento dedicados a este
producto como por el volumen que
se gestiona del mismo en el puerto
de Barcelona.

¢De qué manera repercute en Hos-
telco que Espaiia sea una potencia
turistica mundial?

Sin duda tiene una repercusion di-
recta. El auge del turismo en Espafia
ha sido tradicionalmente el motor
econémico del sector de la hoste-
leria y por lo tanto de Hostelco. Su
recuperacion los Ultimos meses des-
pués del descenso del afio pasado
influird positivamente en la feriay en
el sector globalmente. oo
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Premios Hostelco a la innovacion

LA INNOVACION SE CONVERTIRA EN UNO DE LOS EJES DE HOSTELCO, QUE HA CREADO UNOS PREMIOS PARA DISTINGUIR A
LAS EMPRESAS QUE HAN APOSTADO POR IMPULSAR ESTE CAMPO. TAMBIEN SERA UNO DE LOS ARGUMENTOS DE UN FORO
SOBRE PROYECTOS DE CONSTRUCCION DIRIGIDOS A HOTELES Y RESTAURANTES,

0s Premios Hos-

telco, una de las
principales novedades
de la 15? edicién de
Hostelco, reconoceran
proyectos vinculados a
la innovacion ya sea por
parte de hoteles y esta-
blecimientos hosteleros
como de empresas pro-
veedoras de estos. Las
categorias de los galar-
dones son: arquitectura
hotelera; rehabilitacion
y/o remodelacion hote-
lera; hotel vacacional;
restaurante de hotel;
hotel de congresos y
convenciones; hotel de
salud; establecimiento
singular; hotel urbano;
hotel adaptado y hotel
0 cadena hotelera con
mejor imagen corpo-
rativa. Los galardones
restantes premiaran la
innovacion tecnologi-
ca en equipamiento,
magquinaria y vending;
el disefio en mobilia-
rio, textil y decoracion;
el disefio en articulos
de menaje y la inno-
vacion tecnolégica en
lavanderia, tintoreria y
limpieza. El jurado que
decidiré los ganadores
estara integrado por
empresarios, interio-
ristas y arquitectos y
entregaré las distincio-
nes en el transcurso de
una cena de gala en el
Hotel Porta Fira el 5 de noviembre.
“Queremos premiar la apuesta por
la innovacion tanto por parte de los
distintos sectores que vienen a ex-
poner sus productos y servicios en
Hostelco como de aquellas compa-
filas pertenecientes al sector de los
hoteles y de la hosteleria que vienen
a visitarnos para estar al dia de las
tendencias y novedades”, explica
Isabel Pifiol, directora de Hostelco.
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Foro sobre el ‘canal con-
tract'. La innovacion también
serd uno de los aspectos mas
presentes en el Gran Foro del
Contract, organizado con la co-
laboracion del Grupo Via, para
debatir sobre las nuevas tenden-
cias y oportunidades de negocio
de un sector con gran actividad
los Ultimos afios: el mundo del
‘contract' que engloba la gestion

integrada de proyectos de cons-
truccién y decoracion dirigidos a
hoteles y restaurantes y que impli-
can la participacién de arquitectos,
interioristas, decoradores, ilumina-
dores y design managers. El foro
tendra lugar el 9 de noviembre y
las conferencias previstas aborda-
ran las vias de desarrollo del 'canal
contract', su internacionalizacion,
la gestion de presupuestos y como

@»

seré el hotel del futuro en cuanto a
sostenibilidad, disefio y funciones.
El programa del Gran Foro del
Contract pretende abordar temas
diversos en su programa como la
confeccion de master plans en
los seis continentes; la creacion
de sensaciones a través de espa-
cios y texturas; casos de éxito en
tendencias de disefio en hoteles
y también en arquitectura; como
acceder a la internacionalizacion;
la presencia espafiola en el mundo
en este campo asi como ideas
innovadoras para ahorrar costes
y la influencia del disefio en los
hoteles low cost. oo
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Area Café reunira a
los mejores especialistas

EL CAFE VOLVERA A SER UN ELEMENTO CENTRAL EN HOSTELCO QUE, ADEMAS DE LA

EXPOSICION COMERCIAL, OFRECERA AL VISITANTE CURSOS DE DEGUSTACION, CONFERENCIAS

Y CATAS SOBRE LA POPULAR BEBIDA. LOS MEJORES ESPECIALISTAS MEDIRAN SUS
HABILIDADES EN LA PREPARACION EN EL. CONCURSO NACIONAL DE BARISTAS.

Ve

Area Cafe es uno de los espacios
que tradicionalmente atrae a un
mayor nimero de publico en Hos-
telco. No en vano, se trata sin duda
de una de las bebidas y cultivos
mas populares y consumidos que
existen en el mundo. Las princi-
pales empresas del sector estaran
presentes en el salén, tanto pro-
ductores, exportadores y tostadores
como fabricantes de maquinaria y
de productos complementarios. La
exposicion comercial albergara des-
de las grandes fincas, cooperativas,
asociaciones exportadoras e impor-
tadoras de café de distintos paises
pasando por las firmas del proceso
de tostado hasta llegar a la taza me-
diante maquinaria, complementos y
franquicias de cafeteria.

Pero también en el programa de
actividades de Hostelco el café con-
taré con una importante presencia
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en el marco de Area Café; de ellas
destacan dos competiciones que
reuniran a algunos de los mejores
especialistas en la preparacion de
los distintos tipos de café a nivel
internacional. Por un lado, se dis-
putara la semifinal (sabado 6 de
noviembre) y la final (domingo 7

de noviembre) del V Campeonato
Nacional de Baristas, organizado
con la colaboracion del Férum Cul-
tural del Café y que reunira a los
campeones de las competiciones
regionales que se han llevado a
cabo a lo largo de este afio, y por
el otro, el Il Campeonato de Ando-

rra, Espafa y Portugal que el dia
del cierre del salon enfrentara a
los ganadores de los campeonatos
de estos paises. Los concursantes
contarén con un cuarto de hora
para preparar la maquinaria ne-
cesaria y 16 minutos para elaborar
cuatro espressos, dos cappucci-
nos, dos bebidas de especialidad
a base de café y realizar maridajes
con cuatro mas, dos con alcohol
y dos sin. Mas alla de las compe-
ticiones, también se han organi-
zado catas de café, vino y aceite
de manera simultéanea, cursos de
degustacion, conferencias sobre
las relaciones entre café, salud y
gastronomia, demostraciones de
Latte Art, y una mesa redonda de
entidades certificadoras de cafés
solidarios. oo

CAPITAL DEL CAFE

No cabe duda de que Barcelona es una ciudad
muy cafetera. Pero no sélo por la multitud de
establecimientos que ofrece la capital catalana
donde poder tomar tan popular bebida, sea en un
bar convencional o en cualquiera de sus milltiples

establecimientos especializados, sino también porque
su puerto se ha convertido en un sitio clave para la
comercializacion y distribucion de este cultivo en

Espaiia. De ahi también la creciente importancia que
ha adquirido Area Café desde que se incorporara a la
oferta de Hostelco.
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La tapa y el coctel
se ganan su
propio espacio

ELEMENTOS DE PLENA VIGENCIA EN LA GASTRONOMIA
ESPANOLA, TANTO TAPAS COMO COCTELES TENDRAN UN
ESPACIO RESERVADO EN HOSTELCO DONDE SE DARAN A
CONOCER SUS ULTIMAS TENDENCIAS Y RECETAS CON LA
PARTICIPACION DE CONSUMADOS ESPECIALISTAS.

provechando el buen nom-

bre y la fama logrados por
las tapas espafolas, Hostelco
incluira en su préxima edicion el
espacio Expotapa con el objetivo
de dar a conocer las distintas re-
cetas y productos utilizados en
la elaboracién de este plato, tan
conocido en Espafia como en
el extranjero. La iniciativa, que
cuenta con la colaboracién de la
Federacién Espafiola de Hoste-
leria y Restauracion, acogera a
diario desde demostraciones de
creacién de tapas por parte de
distintos cocineros (desde chefs
con estrellas Michelin a alumnos
de escuelas de hosteleria) hasta
la presentacién de destinos de
Saborea Espafia, campafa de
promocion de la gastronomia es-
pafiola en el extranjero. También
incluira la proyeccion de videos
promocionales, la participacion
de diferentes marcas de bebidas
asi como maridajes, catas y de-
gustaciones de cafés y licores. El
programa de Expotapa incluye un
charla el viernes 5 de noviembre
sobre “El pincho y la tapa como
elementos dinamizadores de la
oferta turistica” y la presentacion
el domingo 7 de “Tapas Centena-
rias”. El evento también servira
para presentar informaciones re-
lacionadas con la hosteleria como
por ejemplo consejos sobre como
mejorar el servicio de la sala; un
estudio sectorial (sabado 6); y
también una exposicion sobre la
formacion profesional en el sector
hostelero. Asimismo se daran a
conocer las propiedades y carac-
teristicas de alimentos como el
aceite de Cambrils y de productos

06-07 hostelco F.indd 7

con denominacion de origen en el
punto de venta.

Con una revolucién comparable
a la de las tapas, el mundo de los
cocteles sera también protagonista
en la proxima edicién de Hostelco
que albergaré el espacio 'Coctel:
arte y evolucion' para dar a conocer
desde las recetas més clasicas a
las méas vanguardistas, elaboradas

JORNADA SOBRE EL PAN

Hostelco también dedicara una jornada
al mundo del pan con el titulo de 'La
revolucion del pan: rentabiliciemos el
negocio, creemos la cultura del pan' que
pretende “dar el valor que se merece a
este alimento sin que ello suponga un
coste afiadido a las empresas”, explica
Isabel Pifiol, directora de Hostelco. La
actividad quiere también difundir la
figura del pannier, el especialista que
elabora el pan de trigo partiendo de la
creatividad y técnicas innovadoras.

a menudo con ingredientes ex6-  lidificacion de un cocktail. Por otro

ticos. Pero también para explicar
otros elementos importantes en la
cocteleria como el tallado del hielo,
la exposicion en la copa o bien su
decoracion. El uso de la mixologia
molecular es hoy en dia lo mas
avanzado en este mundo, donde se
pueden formar “esferificaciones”
de bebidas, espumas y hasta la so-

&

lado, Christian Delpech, campeén
del mundo de Flair Bartending du-
rante los Ultimos 16 afios y Joseph
Trotta, campedn europeo de céctel
dietético, pronunciaran conferen-
cias sobre la Evolucion de la técnica
del Flair y sobre la importancia de
la imagen y decoracion del coctel
respectivamente. oo
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salonnautico

INTERNACIONAL DE BARCELONA

El reto de dinamizar
las ventas

el traslado de embarcaciones en
el recinto de Gran Via, una de las
dos sedes de la exposicion junto
con el Port Vell.

La mayor oferta nautica. La
internacionalizacion y la innovacién
seguiran siendo dos de los princi-
pales ejes de la feria que continuara
ofreciendo al visitante el atractivo
de concentrar una de las mayores
ofertas de productos y servicios
nauticos del momento asi como
las novedades del mercado. Des-
de todo tipo de barcos, motores,
accesorios, canoas y kayacs, elec-
trénica, charter, puertos deportivos,
motores, remolques, velerfa, turis-
mo nautico, windsurf y surf, motos
de agua y pesca que se pueden
encontrar en el recinto de Gran Via
hasta los yates y las grandes esloras
que copan los amarres del Port Vell.
En Gran Via, el saléon mantendra las
cinco areas tematicas tradicionales:
el Espai Innovacio, que exhibe pro-
yectos de 1+D+i, el Espai del Mar,
donde se llevan a cabo distintas
presentaciones, Marina Tradicional,
donde se exhiben goletas y barcos
de madera, el Espai del Pesca-
dor, con expositores y actividades
relacionados con la pesca, y Fun

Beach, para poder iniciarse en los
deportes nauticos.

De su amplio programa de ac-
tividades, que incluye la presenta-

EL SALON NAUTICO ENCARA SU NUEVA EDICION CON EL OBJETIVO DE CONTRIBUIR A
DINAMIZAR EL SECTOR EN ESPANA Y CON LA EXPECTATIVA DE MEJORAR EL BALANCE
DEL ANO PASADO. ENTRE SUS NOVEDADES, DESTACA LA CREACION DE UN PREMIO A LA
TEXTO: E. AYMERICH JOU FOTOS: ARCHIVO

DIFUSION DE LA NAUTICA.

| Salén Néautico de Barcelona

abrira las puertas de su 49°
edicion entre el 6 al 14 de no-
viembre con el claro objetivo de
contribuir a dinamizar las ventas
del sector aprovechando su condi-
cion de feria nautica de referencia
en Europa. “El salén es un aconte-
cimiento vital para el sector y mas
aun en estos momentos ya que es
aqui cuando se gestan la mayoria
de operaciones de venta del afio.
Los visitantes, por su parte, tie-
nen en la feria una oportunidad
Unica para comprar, establecer
contactos con empresas y conocer
todas las novedades”, afirma Luis
Conde, presidente del comité or-
ganizador. Conde espera que esta
edicion pueda mejorar el balance
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de ventas del afio pasado por parte
de las empresas “que fue mejor de
lo previsto”. Ante el dificil contexto
econémico que atraviesa el sector,
el salén ha decidido ampliar el
plan de fidelizacién iniciado en
2009 para facilitar la presencia de
los expositores. Ademas, la feria
se hara cargo de los gastos de-
rivados del servicio de grua para

El saldn ha decidido
ampliar el plan de
fidelizacion iniciado
el afio pasado para
facilitar la presencia
de los expositores.

cién de las principales regatas de
Espafia y numerosos congresos
y jornadas sectoriales, destacan
la creacion de un premio anual
que el salén concederé para dis-
tinguir la labor de todas aquellas
personas que han contribuido a
difundir la nautica en Espafia. Por
otra parte, el tradicional bautismo
de mar que se realiza entre algunos
nifos con la colaboracion de la
Armada espafiola incorpora este
afo la participacion de personas
discapacitadas. La entrada al salén
costara 10 euros de lunes a viernes
y 12 euros los fines de semana
(seré gratuito para los federados de
vela). Habra un servicio gratuito de
autobuses lanzadera que conectara
la exposicion del Port Vell y de Gran
Via'y con el aeropuerto. También se
podré acceder a la feria mediante
los Ferrocarriles de la Generalitat
que unen plaza de Espafia con
Gran Via (Fira-Europa). oo
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¢Qué halance hace de su primer
afo como presidente del salén?
Mejor de lo previsto, teniendo
en cuenta el contexto econo-
mico. De hecho, el balance del
salon del afio pasado en cuanto
a ventas por parte de los exposi-
tores fue mejor que el de 2008.
Sacamos adelante iniciativas
que ayudaron, como las lineas
de financiacion ofrecidas por el
Deutsche Bank para comprar
una embarcacion.

¢Qué ohjetivos se han marcado
para la nueva edicién?

Debemos aspirar a mejorar la
participaciéon tanto en exposi-
tores como en visitantes. Otro
reto es conseguir que el publico
se identifiqgue méas con la nauti-
ca, sector creador de empleo y
riqueza, y difundirla como una
actividad asequible. Con este ob-
jetivo, hemos creado un premio
a la promocién de la nautica que
se otorgara cada afio y que quiere
reconocer a las muchas personas
que han trabajado en este pais en
su beneficio.

¢Qué momento vive el salén?

De plena consolidacion a pe-
sar de que algunos aconsejaban
cuando asumi el cargo de hacer-
lo bienal. EI contexto econémico
actual es pasajero. Estoy con-
vencido que por sus condiciones
extraordinarias el salon seguira
siendo referente: 8.500 km de
costa en Espafia, unas instala-
ciones modernas y avanzadas
en mar y en tierra, y ademas
Barcelona como marca y ciudad
de negocios.

¢De qué manera se ha incentivado
la participacion de las empresas?
Tenemos claro que debemos ayu-
dar a los expositores para que
puedan exhibir sus productos en
el salon y por ello hemos manteni-
do el plan de fidelizacién del afio
pasado y lo hemos extendido a
pequefias y medianas empresas.
Ademés, asumiremos el coste del
servicio de grla para instalar los
barcos en el recinto de Gran Via.
¢Hasta qué punto se ha consegui-
do la implicacion de la ciudad en
la feria?

Es uno de nuestros principales
retos y por ello hemos creado un
comité de creativos encargado
de impulsar iniciativas atractivas

08-09 salon nautico F.indd 9

LUIS CONDE
PRESIDENTE SALON NAUTICO DE BARCELONA

“La feria
seguira siendo
referente”

CONDE HACE UN PRIMER BALANCE POSITIVO DE SU

PRIMER ANO COMO PRESIDENTE DEL SALON NAUTICO

TENIENDO EN CUENTA EL CONTEXTO ECONOMICO

GENERAL. AUGURA UNA RECUPERACION DEL SECTOR

UNA VEZ SUPERADAS LAS CIRCUNSTANCIAS ACTUALES

PARA LO QUE ESTA CONVENCIDO LA FERIA JUGARA UN
PAPEL IMPORTANTE.

TEXTO: E. AYMERICH JOU / FOTOGRAFIAS: ARCHIVO

para el publico. Aunque los JJ.0O0.
supusieron un respaldo grande a
la nautica, debemos hacer un es-
fuerzo para mejorar la implicacion
de los barceloneses pero también
de los aficionados al mar vy a las
actividades nauticas.

¢El salén ha contribuido también a
popularizar la nautica?

El 80% de las embarcaciones
que se venden son de menos de
8 m., lo que significa que navegar
es asequible. El problema es que

no se sabido comunicar como
por ejemplo se ha hecho con el
golf y el esqui. En Espafia hay
una embarcacion por cada 200
habitantes: todavia hay mucho
camino por recorrer.

¢En qué medida la internacionali-
zacion y la innovacidn centraran
la edicién?

Son aspectos prioritarios -el salén
cuenta con un area sobre innova-
cion- pero también lo deberfa ser
de las empresas porque las hace

@»

“El contexto
econdmico actual
es pasajero. Estoy
convencido que por
sus condiciones
extraordinarias el
salon seguira siendo
referente"

"El 80% de las
embarcaciones que
se venden son de
menos de 8 m., lo que
significa que navegar
es asequible"

mas competitivas. El salén y Fira
de Barcelona cuentan con mas de
30 delegaciones en el extranjero
para propiciar la participacion de
empresas y de visitantes de fuera
gracias a lo cual el afio pasado
mantuvimos el mismo numero de
expositores extranjeros con res-
pecto a 2008 aungue con menos
volumen de contratacion.

¢A qué se debe el éxito de la ex-
posicion de grandes esloras del
Port Vell?

Se trata de un espacio creado
bajo la presidencia de Enric Puig
que cuenta con unas condicio-
nes 6ptimas de exposicion en el
centro de la ciudad; ademas, los
grandes inversores no se han visto
tan afectados por la crisis por lo
que la exposicién del Port Vell
sigue generando interés. Fue una
gran idea que ha fructificado.
¢La administracion ha tomado con-
ciencia de la importancia de la
nautica en Espaiia?

La subvencion del 30% del im-
puesto de matriculacion en el
salon del afio pasado por parte
de la Generalitat contribuy¢ a
dinamizar las ventas. Estamos
intentando que se repita en esta
edicion y que, ademas, concedan
la exencion del mismo impuesto
a las embarcaciones de alquiler
con bandera extranjera para fa-
cilitar su presencia en nuestras

costas. oo
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salonnautico

INTERNACIONAL DE BARCELONA

NOVEDADES EMBARCACIONES

Lo ultimo del mercado

Eslora total: 15,95 m Manga: 5,00 m

MENORQUIN YACHTS 160

El astillero balear Menorquin presenta la
version renovada de este crucero de altura en
el cual ha optado por actualizar el mobiliario

Desplazamiento: 26,10t

Motorizacion: Volve D6 2 x 370 cv (diésel);
Cummins o Yanmar 2 x 380 cv (diésel)
Astillero: Menorguin (www.menorquin.com)

e incorporar mejoras como la instalacion de | Precio (sinimpuestos): 569.893 €
ducha independiente en los dos bafios, de
camas mas amplias en el tercer camarote, y un asiento mas ergonémico y confortable
para el piloto en la cabina de mando. Eso si, manteniendo la estética clasica y lineas ma-
rineras propias del constructor y de una unidad que destaca por sus amplios espacios,
elevadas prestaciones y seguridad en navegacion. El barco también ha sido reformado
en su exterior y cuenta ahora con un nuevo hardtop de lineas més estilizadas.

Eslora total: 14,27 m Manga: 4,35 m

Este imponente crucero, la novedad de mayor I?A?Jstgl?zgglr?n;% |ll§.6lll] ke

eslora que el astillero aleman Bavaria presen- | Atilero: B Yachits (wwhavaria-yachthiau.com)

taré en el salén de la mano de su importador lmﬂ;;i‘g:r;a\sla;ii:i[;ﬂ;

o E,Spj”a'b”a,ma a atencion por su cublerta | [T SELE SO0 (. de seie) Y,
pia de obstaculos, generosos volimenes y

por disponer de una bafiera grande y funcional con un espejo de popa que se convierte

en amplia plataforma de bafio. Su disefo, fruto de la cooperacion entre el constructor y

los estudios Farr Yacht Design y BMW Group Designworks USA, habilita un interior con

tres bafios, una ducha separada, tres cabinas, doble puesto de gobierno, con doble

timoneria y dos palas de timén independientes, que aumentan su seguridad.

Eslora total: 11,19 m

» . Manga: 3,85 m
Con vocacion de crucero y un nivel de confort Desplazamiento: 6,7 t

superior al de su eslora, el tltimo modelo del | Syperficie vélica: 67 m2

astillero galo Dufour destaca por la amplitud | Astillero: D. Yachts (www.dufour-yachts.com)
de espacios, ergonomia, facilidad de ma- | Importador: Motyvel (www.motyvel.com)
niobra de su cubierta y un doble puesto de e I NG D TERER Y
gobierno de serie. El velero, presentado tras el éxito del 405 Grand'Large, cuenta con tres
cabinas y un bafio central ademas de un gran salén con cocina en banda. En él, pueden
pernoctar ocho personas con comodidad, ya que la dinette se transforma en cama.
Hay detalles que hacen la vida més cémoda a bordo, como la bodega, el fregadero y la
cocina de gas, desmontables. Un barco cuyo disefio firma Umberto Felci.

Eslora total: 9,48 m

El primer modelo de la nueva linea de Rod- ’(\‘,A:Sagcai:dzggo%bustible- 501

man destaca por su versatilidad, robustez y | pesplazamiento: 5.800 kg

posibilidades de distribucién, sea en la versién | Motorizacion: Velvo D4 de 300 hp

Hard Top, Flybridge u Open, lo que lo hacen | Astillero: Rodman (www.rodman.es)
atractivo a un amplio espectro de publico. Sus e TS s L /
lineas exteriores se caracterizan por la verticalidad de su proa y por una popa redondeada
que puede cerrarse gracias a unos asientos semicirculares correderos que proporcionan
mas espacio en bafiera. En su interior, incluye en la cubierta principal un sofé en L,
opcion para una cama junto a una mesa extensible, cocina y amplios ventanales y, en
la zona de descanso, un camarote de proa, otro a babor y un cuarto de bafio.

Eslora total: 5,8 m Manga: 2,51 m

La menor de la serie Raider version fuerabor-
da cuenta con consola con asiento a proa, un
asiento para el piloto y otro para la tripulacion
de tres plazas. De lineas elegantes, se trata

Capacidad combustible: 1701
Desplazamiento: 1.390 kg
Motorizacion: Maxima 150 hp

Precio: 15.373 (sin motor, sin IVA)
Astillero: Astilleros Neumaticos Duarry

(www.duarry.com)

de una embarcacion dirigida a los navegantes
que buscan confort pero también un comportamiento excelente, incluso con mar forma-
da. De hecho, su casco es seguro y esta preparado para superar condiciones adversas
en el agua, eliminando los rociones al paso de la ola. En su disefio, Astilleros Neumaticos
Duarry ha tenido en cuenta detalles para mejorar su habitabilidad y comodidad, como
la integracion del asiento de popa en la cubierta.
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EL MERCADO PRESENTA ANUALMENTE INFINIDAD DE NUEVAS EMBARCACIONES, PARA TODOS LOS BOLSILLOS Y NECESIDADES,
QUE SERIAN IMPOSIBLE DE VER SI NO FUERA POR EL SALON NAUTICO DE BARCELONA, ESCENARIO DE PRESENTACION DE

MUCHAS DE ELLAS. AQUI TENEIS ALGUNAS.

300 SELECT EX

TEXTO: N. VALL-LLOVERA

Eslora total: 8,99 m (sin plataforma adicio-
nal) Manga: 2,95 m Desplazamiento: 3,5
Motorizacion: 8.2 Mercruiser Magnum DTS
Bravo 111 380 hp

Astillero: Sea Ray (www.searay.com)

Imp.: M. Marbella (www.marinamarbella.net)
Precio (sin impuestos): 141.262 €

El astillero americano Sea Ray, dentro de su
extensa gama de embarcaciones dirigidas a
la practica de deportes de agua como el esqui
acuético o el wakeboard, acaba de lanzar el
300 Select EX, una lancha progresiva, extre-
madamente agil y elegante. Entre sus principales caracteristicas, destacan su arco de
fibra de vidrio y aluminio y una enorme plataforma opcional para disfrutar a modo de
terraza privada sobre el agua, con sus dos asientos orientados hacia la popa. En su proa
abierta, la unidad, una de las que presentaré en el salén el importador andaluz Marina
Marbella, cuenta también con otra zona para gozar de la navegacion y del sol.

STARFISHER 860 Eslora de casco: 8,60 m Manga: 2,98 m
El L’,I/H:imO modelo del agtillero gallego Starfisher gsgsl(;f:nﬂ lz%r{:)blés‘t‘%ekguo |
esté llamado a convertirse en su nuevo buque | \otorizacion: desde 260 a 2 x 180 hp
insignia. Se trata de una embarcacién, muy | (diésel)
apropiada para el pesca-paseo y en linea con Astil_lero: Starfisher (www.starfisher.com)
los disefios més actuales, que destaca por las 3 N EIET B /

dimensiones de su bafiera y su amplio flybridge, superior a barcos de mayor eslora.
Disponible en versiones flybridge, hardtop y walkaround, la manga interior de la bafiera
posibilita montar asientos en L y mesa opcionalmente y en su interior incorpora una
dinette con un asiento de proa reversible. Otra de sus principales novedades es el techo
practicable desplazable proa-popa.

Eslora total: 8,16 m Manga: 2,59 m
Desplazamiento: 2.550 kg

Motorizacion: Mercruiser 300 cv

Astillero: Crownline (www.crownline.com)
Import.: Euro Grown (www.euro-crown.com)
Precio (sin impuestos): 66.500 €

El primer modelo de la nueva serie Eclipse del
astillero americano Crownline es una lancha
que alina elementos y prestaciones de lujo y
deportividad donde destacan un elevado nivel
de confort y el espacio disponible. Dirigida
sobre todo a los amantes de los deportes nauticos, la Crownline E6 cuenta con espacios
amplios para albergar a toda la familia, solariums y escaleras de bafio en proa y en
popa, sofas con formas ergonémicas para la maxima comodidad, lineas angulosas y
estilizadas que resaltan su amplitud, cabina de bafio con WC marino, duchas de agua
dulce, un equipo de musica y una nevera.

Eslora total: 6,98 m Manga: 3 m
Desplazamiento: 2,6 t

Motorizacion: maxima 250 hp

Astillero: Zodiac (www.zodiacmarine.com)
Importador: Zodiac Espafiola (www.zodiac.es)
Precio: 32.240 € (sin IVA y sin motor);
49.500 € (sin IVA y con motor de 200 cv) J

SEA HAWK 700

La nueva familia de semirrigidas del astillero
francés Zodiac, de 7 y 8 m, combinan a la
perfeccion el uso deportivo de la embarcacién
con sus cualidades y prestaciones para disfru-
tar del bafio y del mar en familia. Su carena
de altas prestaciones le permite asumir una navegacion veloz y segura incluso con una
mar dura asi como también la practica de muchas actividades nauticas, como el esqui
acuatico, el wakeboard y la pesca, al poder despejar completamente la plataforma de
popa. La unidad incorpora dos zonas de solarium, una mesa picnic, consola con WC
quimico en el interior, escalera de bafio, etc.

Eslora total: 6,50 m Manga: 2,55 m
Capacidad combustible: 1351
Desplazamiento: 1.200 kg

Potencia maxima: 200 hp

Astillero: Quicksilver

Importador: Touron (www.touron-nautica.com)
Precio: A consultar

ACTIV 675 SUNDECK

;.._- -*-"—"'*-
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Creada para salir al mar a divertirse, la Ultima
propuesta del astillero Quicksilver cuenta con
una generosa cubierta superior para tomar el
sol, una mesa, una ducha en bafiera y una
radio ademas de comodos asientos con coji-
nes, literas para dos personas y diferentes aspectos para aumentar el nivel de confort
a bordo, como un acceso rapido y seguro al barco gracias al asiento trasero articulado
de babor que gira hacia adelante. Asi mismo, incorpora amplio espacio de estiba, dos
plataformas de bafio en la parte posterior para facilitar el acceso al agua y a la zambullida
asi como un maéstil para poder practicar el esqui acuatico.

1
&

14/9/10 16:46:41



salonnautico

INTERNACIONAL DE BARCELONA

NOVEDADES ACCESORIOS

Imprescindibles a bordo

DE LOS MOTORES A LA ELECTRONICA ASI COMO NUMEROSOS ACCESORIOS RELACIONADOS CON LA SEGURIDAD, LIMPIEZA,
CONFORT O DECORACION A BORDO OCUPAN UN LUGAR DESTACADO EN EL SALON. SU PRESENCIA ES TAN INELUDIBLE
COMO IMPRESCINDIBLES SON EN LOS PROPIOS BARCOS. CONOZCAMOS ALGUNAS DE LAS NOVEDADES.

POTENTE Y PRACTICA LUZ

- % consumo minimo, el Amphibian
A

que penetre en el agua y cree una halo
en la popa de la embarcacion. Para instalarse lleva
un pasador gque se introduce desde el exterior en el
agujero del drenaje de popa de la unidad.

SUBMARINA

De estructura estanca y con un

i T3 Drenaje, de OceanLED, es una
luz submarina que se instala en
un barco sin hacer agujeros en el
casco. Su iluminacion equivale a la
de un halégeno de 75W lo que permite

ampliable.

www.disvent.com
Precio: 150 € aprox.

GPS PORTATILES Y FLOTANTES

Los ultimos GPS portatiles de Garmin destacan
por un disefio robusto y su resistencia al agua.
Con una pantalla a color de 2.6”, son flotantes y
disponen de una autonomia de hasta 20 horas de
funcionamiento. Su receptor GPS calcula infor-
macion por satélite para determinar una posicion
sobre la base de un mapa mundial preinstalado.
El GPSMap 78 y el 78s -que dispone de un
compas de tres ejes- pueden guardar hasta
2.000 waypoints y cuentan con una memoria

www.garmin.com
Precio: 329 €
0 379 € (version 78s)

MOTORES YAMAHA
MAS FIABLES

En su dltima gama de fuerabordas,
Yamaha ha conseguido una excelen-
te relacion peso-potencia, un planeo
méas rapido vy
una reduccion
del consumo.
Los nuevos V6
F225F, F250D
y F300B, vy
el F70A, de
cuatro vaélvulas
por cilindro, han
alcanzado altas
prestaciones y ma-
yor fiabilidad gracias a
 laaplicacion de inno-
vacores materiales
"y Procesos en su
disefio. Todo ello
. repercute en un
un funcionamien-
to més suave y libre
de vibraciones y en una menor
rumorosidad en marcha.
www.yamaha-motor.com
Precio: a consultar

MULTIFUNCION INTUITIVA

El nuevo display hibrido E9OW de Raymarine concentra radar, gps-plotter,
sonda, instrumentacion e informacién AlS, que se pueden controlar fAciimente
gracias a la tecnologfa HybridTouch, con la pantalla téctil o el teclado con-
vencional. De navegacion sencilla e intuitiva, su pantalla de alto brillo ofrece
gran visibilidad y dispone de funciones como alarma anticolisién y rastreo de
aves marinas para encontrar peces. Permite la conexion en red de hasta ocho
displays, visualizar informacién de motores y actuar como centro de entrete-

nimiento de a bordo.
www.azimut.es/nautica

Precio: 3.395 € + IVA

FUERABORDA DE ALTO
RENDIMIENTO

El Ultimo fueraborda
Honda de 4T, el
BF115SD, de
115 cvy 2.354
cc, ofrece un
ahorro en el
consumo de
combustible,
reduccion de la
sonoridad y un
funcionamiento
maés suave. Es ade-
méas un motor que
se adapta a una gran
variedad de em-
barcaciones y que
por su potencia y el
didmetro de las héli-
ces puede usarse en
unidades de grandes i
dimensiones. Funciona

con el protocolo NMEA 2000 que
permite conectarlo a una amplia gama

de aparatos electronicos.
www.hondaencasa.com

Precio: a consultar

INICIACION CON SISTEMA DE FRENADO

La nueva familia de motos de agua Sea-Doo de iniciacion esta ahora equipada
con la galardonada tecnologia i-Control, que incluye el primer y Unico sistema
de frenado en el agua (iBR) y el sistema de
aceleracién inteligente y marcha atrés
{(ITC). Un método que ofrece més
contral y seguridad en este tipo
de vehlculos marinos, populares
sobre todo entre
los jovenes. En la
imagen la nueva
GTILTD 155.
www.brp.com
Precio:
a consultar

LIMPIAR LA ROPA TECNICA

Limpiador eficaz, el NovoTextile facilita la limpieza
y el cuidado de nuestra ropa deportiva impermea-
ble. EI 30° Power Cleaner elimina la suciedad del
uso continuado de una prenda y las manchas
resistentes mientras que el 30°C Water Protection
restituye sus propiedades. El uso en cualquier
lavadora automética permite tener siempre a punto
la ropa para salir a navegar o para competir. Para
ello, se usa el limpiador en el cajetin del jabén de
la lavadora y el protector en el del suavizante con
un programa completo de lavado a 30°. El uso de
ambos productos, que se comercializan en botellas de 300 ml, esté4 recomen-
dado para prendas Goretex, Sympatex y otra ropa similar.  www.novosail.com

Precio: 19,99 € (los dos productos)
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